Die Marketingaktivitiaten

Gestartet ist die Initiative mit dem direkten Dialog und der
Bewusstseinsscharfung der Zielgruppe tber Facebook,

Instagram (#magdochjeder) und der Website magdochjeder.de.
Begleitend gibt es bereits Hofgeschichten und Interviews,

einen Imagefilm, Anzeigen- und Presseverdffentlichungen in den
regionalen Medien, einen Radiospot, Werbemittelpakete (Aufkleber,
Hofschilder, Banner) sowie einen eignen Webshop
shop.magdochjeder.de.

Zukunftig, abhéngig von der Unterstutzung der Landwirte,
sollen auch Kinospots, Buswerbung und Co. umgesetzt werden.

Umsetzung der Marketingaktivitiaten

* Mit der Umsetzung der MarketingmafRnahmen ist die Kommuni-
kationsagentur husare gmbh aus Emsdetten beauftragt (husare.de).

» Der Beirat der Landwirt schafft Leben GmbH entscheidet, welche
Mittel freigegeben werden. Immer mit dem Ziel den groStmog-
lichen Imagegewinn flur die Bauernfamilien zu erzielen.

« Die Offentlichkeitsarbeit wird, je nach fachlicher Ausrichtung,
von der Landwirt schafft Leben GmbH oder der Agentur husare
ubernommen.

Je mehr Landwirte die Initiative unterstutzen,
desto mehr Aktionen kénnen wir umsetzen.

Landwirte, die Uber die finanzielle Unterstutzung
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hinaus aktiv werden wollen, sind herzlich will- SELBST
kommen! Ob in Form von Interviews und Hof- AKTIV
geschichten (magdochjeder.de/hofgeschichten) WERDEN!

oder einfach durch einen offenen Austausch.
Uber Thre Anregungen freuen wir uns.
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LANDWIRT SCHAFFT LEBEN GmbH
GF: Hans-Heinrich Berghorn
Schorlemerstrafe 15 | 48143 Munster
Tel: 0251 -4175-107
magdochjeder.de
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Ein Leitfaden unserer Initiative & Kampagne und
warum die Zukunft JEDEN von uns braucht.

LANDWIRT SCHAFFT LEBEN!

Verantwortung fir Verénderung



Die Initiative Finanzierung Die Kampagne
LLandwirt schafft Leben”

« Die Unterstutzung der Initiative ist freiwillig. LLandwirtschaft - MAG DOCH JEDER!”
¢ Die Beitragshohe orientiert sich am betrieblichen Umsatz
« 2018 auf Wunsch der Bauerinnen und Bauern aus Westfalen- © Stufenng\o dell ab 100€/Jahr). Die Marketi‘ngaktivitéten richten Si(.:h im Fokus an stadtische Ver‘-
Lippe gegrundete Marketinggesellschaft. « Der Beitrag liegt im Schnitt 50 % unter dem fritheren brau.c.her, die den Bezug zur Lanc%wwtsch‘aft verllorgn haben. An die
« Gesellschafter: WLV, RLV und RVWL. CMA-Beitrag. Famlhenversorger und al.JCh an die Skeptlke?’, die einen besonders
« Die Initiative handelt nach folgendem Leitsatz: ,Von Bauern bewussten/prifenden Blick auf unsere Arbeit werfen.
finanziert — von Bauern kontrolliert — von Profis umgesetzt.” Vertragsbindung s _ _ -
e Der Beirat der Initiative, bestehend aus Bauerinnen und Bauemn, . .‘ - i Die Kampagne zeigt griffig
einem Medienwissenschaftler und Vertretern des WLV, RLV * Zweijahrige Vertragsbindung. und authentisch auf, wie
und RVWL entscheidet im Sinne der Landwirte Uiber die e Bei Nicht-Kindigung alljahrliche, automatische ANDWIRTSCHART wichtig Landwirtschaft flir
Ausrichtung der Arbeit. Verlangerung um ein Vertragsjahr. MAG DOCH jeden einzelnen ist und
¢ Keine weiteren Verpflichtungen. schafft ein Bewusstsein
J EDER fir die Arbeit und Leistung
der Landwirte.

, . Ein offener und authen-
ZIelsetzung Unterstutzer werden tischer Austausch mit der
Das Image der Landwirtschaft positiv und SELBST- Auf magdochjeder.de kénnen Sie sich online anmelden Offentlichkeit ist Kern der
BESTIMMT mitgestalten und so die Kluft zwischen und so die Initiative finanziell unterstiitzen. Ein dartiber . Kampagne.

Landwirten, Verbrauchern und Kritikern tiberwinden. hinaus gehendes persénliches Engagement ist ausdrucklich
Dialog und Aufklarung anstatt Angriff und Wagenburg. gewunscht. 1.3 Mio. Tonnen Schweinefleisch




